
L’ETUDE DES 4 P (mix marketing) 
 

 

 

DIMENSION DE LA GAMME 
• Largeur de la gamme= nombre de produits réellement différents (lignes) 
• Profondeur de la gamme= nombre de produits répondant à des besoins similaires 
• Longueur, étendue de la gamme= ensemble des produits de toutes les lignes 

Ex : la gamme des produits l'Oréal en grande distribution  

Largeur : 
ligne 

soins Maquillage shampooings solaires 

Profondeur 
produits 

De jour 
De nuit 
Hydratant 
Yeux Démaquillant 

Fond de teint 
Fard 
Eye liner 
Rouge lèvres 
Ricil 

Lavages fréquents 
Cheveux gras 
Cheveux secs 
Cheveux normaux 
Cheveux colorés 

Ecran total 
Indice 15 
Indice 8 
Indice 2 
Enfants 

 


