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EXERCICE n°1 : Emballage et conditionnement. 

 
Document 1 : S’inspirer de la presse. 

 

 

TD n°   : L’offre. 
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Travail à faire : 

1. Quels reproches sont faits aux emballages et conditionnements 
actuels ? 

2. Quels sont les avantages et les inconvénients de la stratégie adoptée 

en matière de conception de conditionnement ? 
3. Comment les packagings des produits vendus en libre service 

pourraient-ils évoluer ? 
 
 

EXERCICE n°2 : La gamme. 

 
Travail à faire : 

1. Caractérisez l’extrait de la gamme Nestlé Boissons (largeur, profondeur, 
longueur). 

2. Montrez en quoi cette gamme permet de répondre aux attentes des 

consommateurs. Quelles en sont les limites ? 
3. Montrez en quoi la politique de marque adoptée par le groupe est 

judicieuse. Quels risques présente ce type de stratégie ? 

4. Sur quelles phases du cycle de vie situez-vous les produits suivants : café 
en dosettes, et café labellisé Max Havelaar. 

 

 
Document 2 : Quelques mots d’histoire. 
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Document 3 : Extrait de la gamme boissons de Nestlé. 

 

 
 

Document 4 : Ventes de café labellisé Max Havelaar. 
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EXERCICE n°3 : Le positionnement. 

 
Document 5 : Notions de base. 

 
 

Travail à faire sur le document 5 : 

1. Quelle raison explique l’échec de ces produits ? 

2. Définissez la notion de positionnement. 
3. Peut-on parler d’écart de positionnement ? 
4. Comment les entreprises pourraient-elles procéder afin de positionner un 

produit et ainsi éviter une erreur de positionnement ? 
5. Pourquoi les fabricants ont-ils dû revoir leur positionnement ? 

Document 6 : La 4ème lame du rasoir Wilkinson égratigne Gillette. 
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Travail à faire sur le document 6 : 

1. Quels éléments cités dans le texte permettent de positionner un produit ? 
2. Quels ont les objectifs visés par une politique de positionnement ? 

3. Connaissez-vous d’autres éléments qui permettent de positionner une 
offre ? 

 
 


