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Depuis 2011, la crise économique ayant débuté en 2008 inquiete le marché
automobile et le pouvoir d'achat est en baisse. Il est important se

positionner surle marché et de se différencier de la concurrence, la
clientele étant de plus en plus exigeante.

Les points forts de la concession sont la diversité, une gamme présente sur
tous les segments, la ligne DS personnalisable, les véhicules disposant d'un
bonus écologique.

Cependant la concession est en retard vis-a-vis de ses concurrents sur le
marché des véhicules hybrides et électriques ce qui est une faiblesse vu le
contexte économique actuel.




